Estrategia para el posicionamiento y visibilizacién de
Manos Reparadoras

1. Contexto y justificacion

En Bogota, el sector textil enfrenta una problematica creciente relacionada con la
generacion de residuos. Miles de prendas, dotaciones y uniformes en desuso
terminan anualmente en los rellenos sanitarios, contribuyendo al aumento de la
contaminacién y desaprovechando materiales que podrian tener un nuevo ciclo de
vida bajo los principios de la economia circular. Al mismo tiempo, la ciudadania
demanda cada vez mas propuestas que les permitan consumir de manera
responsable, recuperando y resignificando las prendas en lugar de desecharlas.

En este escenario, Manos Reparadoras se ha consolidado como un espacio
comunitario que ofrece capacitacion permanente en reparacion y remanufactura de
prendas, gracias a la articulacién con diferentes actores. Este componente formativo
ha permitido que varias personas desarrollen competencias técnicas y se conviertan
en agentes activos de la moda circular. Sin embargo, a pesar de contar con estas
capacidades, el proyecto enfrenta un desafio clave: la necesidad de fortalecer su
presencia y posicionamiento de la marca Manos Reparadoras en espacios de
participacién publica y distrital.

Actualmente, las iniciativas individuales de las personas que hacen parte del
programa requieren fortalecer su identidad visual unificada que las conecte con el
proyecto global. En ferias, eventos comunitarios y activaciones, cada stand opera de
manera aislada, lo que limita la posibilidad de mostrar al publico que todas estas
acciones forman parte de un mismo movimiento de moda circular: Manos
Reparadoras.

Con el apoyo de esta convocatoria, se busca cubrir esta necesidad estratégica
mediante la produccion de pendones, material visual y kits de marca que identifique
a cada persona y stand como parte del programa Manos Reparadoras. De esta
manera:

e Se fortalecera la identidad colectiva de la marca, logrando mayor
reconocimiento en la ciudad.

e Se motivard a mas personas a unirse al programa, al percibirlo como un
movimiento consolidado y con proyeccion distrital.

e Se potenciara la participacion en ferias y espacios publicos, mostrando una
imagen unificada y coherente.

e Se dara un paso fundamental en la construccion de un referente distrital de
economia circular textil, donde la reparacion se posicione no sélo como un
servicio, sino como un simbolo de transformacion social y ambiental.
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En conclusién, mientras la formacion técnica ya estd asegurada, este proyecto
busca dar el salto hacia la consolidacion y expansion de la marca Manos
Reparadoras, garantizando que su impacto comunitario crezca y se sostenga en el
tiempo.

Alineacion estratégica

El proyecto Manos Reparadoras se encuentra directamente alineado con los
objetivos de la convocatoria de Gestion de Residuos Sdlidos y Economia Circular
(DANCo), ya que contribuye a la consolidacion de practicas sostenibles en el sector
textil mediante la reparacion y remanufactura de prendas.

Si bien el espacio ya cuenta con un proceso formativo, se identifica la necesidad de
dar un paso estratégico hacia la consolidacion de la marca como referente distrital.
La financiacion solicitada se orienta al desarrollo de materiales visuales y kits de
marca que permitan:

e \Visibilizar el impacto comunitario de la reparacién textil, mostrando a la
ciudadania que cada prenda recuperada es un residuo menos que llega al
relleno sanitario.

e Unificar la identidad de las personas y stands que participan en ferias y
activaciones, fortaleciendo el sentido de pertenencia y mostrando al publico
que forman parte de un mismo movimiento de moda circular.

e Ampliar el alcance del programa, motivando a que mas personas se vinculen
y se apropien de esta iniciativa de economia circular.

e Promover la cooperacion entre actores institucionales, comunitarios y
privados, al presentar una imagen coherente y consolidada.

De esta forma, la propuesta no solo cumple con los criterios de la convocatoria al
impactar comunidades, contribuir a la economia circular, incentivar la cooperacion y
generar sostenibilidad en el tiempo, sino que también potencia el valor de un
proceso ya existente, elevando su escala y posicionamiento en el distrito.

Objetivo general

Fortalecer y posicionar a Manos Reparadoras como un referente distrital de moda
circular y reparacion textil, mediante la implementacion de una estrategia de
visibilidad e identidad de marca que unifique a sus participantes en ferias y espacios
comunitarios, impulse la participacion ciudadana y promueva la gestion sostenible de
residuos solidos en Bogota.

Objetivos especificos
e Disefar e implementar una estrategia de identidad visual para Manos

Reparadoras, que permita unificar la imagen de sus participantes en ferias y
espacios.



e Producir un kit de identidad para el programa de Manos Reparadoras que
visibilice el vinculo entre las iniciativas individuales de las participantes y el
proyecto colectivo, fortaleciendo el reconocimiento publico del programa.

e Promover la participacién ciudadana en torno a la reparacion textil como
practica de economia circular, mediante una imagen coherente, atractiva y
articulada.

e Promover alianzas con diferentes actores que fortalezcan la continuidad del
posicionamiento.

e Contribuir a la reduccion de residuos textiles en Bogota, sensibilizando a la
ciudadania sobre el valor ambiental y social de la reparacion.

5. Poblacién y enfoque diferencial

La propuesta beneficiara de manera directa tanto a los coordinadores del programa,
al contribuir al posicionamiento de la estrategia, como a las integrantes de Manos
Reparadoras que participan en actividades de venta como ferias, eventos y desfiles.
Asimismo, impactara positivamente a la ciudadania que asiste a estos espacios.

De manera indirecta, la iniciativa también favorece a empresas y organizaciones
interesadas en implementar procesos de remanufactura y reparacion, asi como en
promover practicas de consumo responsable.

6. Metodologia

El proyecto se desarrollara en cuatro fases interrelacionadas con enfoque
participativo, los cuales se detallan a continuacion:

Fase 1: Diagndstico participativo y disefio grafico.

Esta fase tiene como propdsito generar colectivamente los fundamentos
conceptuales y visuales de la identidad de Manos Reparadoras. A través de
encuentros y talleres participativos, se identificaran los valores, referentes
simbdlicos, expectativas y aspiraciones del grupo, los cuales seran interpretados y
trabajados bajo el acompafamiento y asesoria de un profesional en branding. Este
acompafiamiento permitira orientar técnicamente el proceso creativo, promoviendo
la apropiacion de los elementos que compondran la identidad visual. De este dialogo
se obtendran los primeros bocetos y propuestas graficas, que seran socializadas y
validadas colectivamente hasta consolidar una linea grafica representativa.

Fase 2: Produccion de material.

Con base en las definiciones colectivas y técnicas obtenidas en la fase anterior, se
desarrollara el conjunto de elementos visuales y comunicacionales que conformaran
el kit de marca. Esta etapa contempla la adecuacion técnica de los disefios, la
produccion del material fisico y digital, y la elaboracion de un manual basico de
identidad visual que oriente su uso coherente. El profesional acompafante
desempefara un rol clave en garantizar la calidad del resultado final, la viabilidad de



su implementacion en diversos contextos y la capacitacién inicial del grupo en el
manejo adecuado de la marca. Esta fase también contempla la planificacién de la
distribucién y utilizacién del material en escenarios comunitarios.

Fase 3: Activacion y posicionamiento.

Una vez definida y producida la identidad visual, se avanza hacia su proyeccién
publica. Esta fase tiene como objetivo posicionar a Manos Reparadoras como una
marca reconocible dentro de su comunidad y en espacios afines, mediante
estrategias accesibles de comunicacion y visibilizacion. Con el acompanamiento del
profesional en marca, se construira una linea de posicionamiento que defina
objetivos, publicos meta, canales de difusién y mensajes clave. La participacion en
ferias, eventos comunitarios, y la activacién de redes sociales serviran como
plataformas para poner en circulacion la nueva imagen, reforzando el vinculo entre
la identidad visual y el propésito colectivo del proyecto. Este proceso busca no solo
aumentar el reconocimiento del grupo, sino también fortalecer su capacidad para
comunicar el impacto social y ambiental de su labor.

Fase 4:Evaluacion y seguimiento.

La fase final se orienta a la evaluacion integral del proceso, la sistematizacién de
aprendizajes y la proyeccion de la sostenibilidad de la marca en el tiempo. A través
de una evaluacion participativa, se analizara el recorrido realizado, identificando los
logros, desafios y posibilidades de mejora. El profesional aportara elementos
técnicos para fortalecer el uso estratégico de la marca y brindara recomendaciones
para su evolucion y posicionamiento futuro. A partir de este analisis, se definiran
rutas de accién que permitan mantener la identidad construida, fomentar su
apropiacion continua y explorar nuevas oportunidades de articulacion con redes,
mercados o iniciativas afines.

Actividades tentativas

El siguiente es un listado detallado de las actividades, ajustado al presupuesto y a la
metodologia descrita:

1. Diagndstico inicial y disefio (Semana 1):

1.1 Realizacion de una reunion participativa con las integrantes del programa
para identificar necesidades, expectativas y referentes visuales.

1.2 Recopilacién de insumos graficos (logos, colores, mensajes, fotografias)
gue representen el espiritu colectivo de Manos Reparadoras.

1.3 Disefilo de manual de identidad visual y prototipos del kit de marca,
incluyendo piezas como pendones, identificadores y otros materiales
visuales.



1.4 Aprobacion de prototipos por coordinadores y participantes del programa.
2. Produccioén de material (Semana 2-3):

2.1 Revision y ajustes técnicos de los disefios con base en los prototipos
validados por el grupo.

2.2 Produccion de los kits de marca, asegurando calidad, accesibilidad y
coherencia con la identidad visual definida.

2.3 Coordinacion logistica para la entrega y utilizacion de los materiales en
espacios de visibilizacién y ferias.

3. Activacion y posicionamiento (Semana 4-7):

3.1 Implementacion de los kits en al menos dos ferias o eventos, visibilizando
la marca de Manos Reparadoras.

3.2 Generacion de contenidos para difusién en redes sociales y canales
institucionales, resaltando el impacto colectivo y ambiental del proyecto.

4. Activacion y posicionamiento (Semana 8):

4.1 Aplicacion de una evaluacion participativa con las integrantes y actores
aliados para recoger aprendizajes y retroalimentaciones.

4.2 Elaboracion de una propuesta de continuidad orientada a fortalecer el
posicionamiento distrital de Manos Reparadoras.

8. Resultados e indicadores

Indicadores de producto Indicadores de resultado

- Numero de kits de marca - Porcentaje de stands que
producidos (pendones, exhiben la identidad visual
identificadores, material visual). unificada en eventos.

- Numero de ferias, activaciones o - Numero de nuevas personas
eventos en los que se interesadas en vincularse al
implementa la identidad visual. programa tras las activaciones.

- Numero de piezas gréficas - Numero de articulaciones con
disefiadas y validadas con organizaciones, empresas o0
enfoque participativo. iniciativas a partir de |la

visibilidad del proyecto.
Indicadores de impacto
- Reduccion estimada de residuos textiles derivados de prendas reparadas o




remanufacturadas.
- Percepcion de las participantes sobre el fortalecimiento de su identidad
colectiva y sentido de pertenencia.

9. Presupuesto

Articulo Cantidad Precio Unitario | Total

Contratacion asesoria y 1 $2.480.000 $2.480.000
acompafamiento

Pendon 1m x 2 m 2 $125.000 $250.000

Identificadores 100 $5.000 $500.000

Flyers 1000 $670 $670.000

Camisetas 20 $30.000 $600.000

TOTAL $4.500.000

Soportes de valores estimados del presupuesto:
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Pendon 1 X 2M
$125.000

Impreso en 100x200 cms en Banner Print, incluye tubos por el lado corto.
Personaliza tu pendén aqui

s Tiempo estimado de entrega: Entre 2 a 5 dias habiles dependiendo
cantidades, disponibilidad y de la zona de entrega en Bogota, Chia o Siberia. Para
otras ciudades los tiempos pueden variar.

“Todos los pedidos realizados los dias domingos o festivos seran procesados el
siguiente dia habil

® Horarios habiles de entrega a domicilio: Lunes a Viernes: de 8:00 AM. a 6:00
PM. / Sabados de 8:00 A.M. a 1:00 PM.

Sube tu archivo

Pendén 1 xzm Recuerda que los formatos soportados son: PDF, PSD, Al, EPS, PS, JPG. PNG
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Estampado de Camisetas
$36.000-$44.000

Eleva tu estilo con nuestras Camisetas Estampadas, donde cada disefio
cobra vida con colores vibrantes y detalles nitidos. Gracias a nuestra
avanzada técnica de impresion, combinamos tinta blanca y color en un
solo paso, ofreciendo una calidad y sencillez incomparable. Perfectas
para expresar tu individualidad, estas camisetas se destacan por su
resolucion superior y acabados impecables. Haz que tu mensaje o arte
destaque en una prenda disefiada para capturar la atencién. Con
nuestras camisetas, llevas no solo moda, sino una declaracion de

creatividad y calidad.
¢ Clic para ver Guia de Tallas

Nota antes de enviarnos tus archivos:

Para que tus estampados queden de la mejor calidad, al tamafio y proporcién
dptima, ten en cuenta que tus imégenes deben estar en formato .PNG
dnicamente y en una resolucion minima de 300 dpi para impresion. Recuerda
que si tus imdgenes estdn pixeladas o en una proporcién diferente al tamafio
que deseas, esto puede causar que la impresién final no salga de la mejor
manera o como esperabas. Puedes recibir asesoria gratuita en linea aqui.

s Tiempo estimado de entrega:Entre 2 a 5 dias habiles dependiendo

Volantes idem. con plastificado mate por 2 caras

Cantidad Valor

500
1.000

$ 530.000
$ 670.000
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